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I. GiRiS VE GENEL DEGERLENDIiRME

Bu arastirma, Tiirkiye’de boykot davraniginin hangi saiklerle ortaya ¢iktigini, bireylerin boykota
yonelik algilarii ve boykot pratiklerinin sosyodemografik 6zelliklerle nasil iligkilendigini analiz
etmek amaciyla gergeklestirilmistir. Calismanin verileri, Google Forms Uizerinden ¢evrimigi olarak
toplanmis olup toplam 770 katilimc1 arastirmaya dahil edilmistir. Katilimcilarin ikamet dagilimi
Diyarbakir’in (%56) ardindan Istanbul (%18,8), Adiyaman (%8,8), Sanlurfa (%8,5), Malatya (%4,8)
ve Mardin (%3,1) seklinde seyretmektedir.

Cinsiyet dagilimi incelendiginde, katilimcilarin %57,4%iniin Erkek, %41,8’inin Kadin oldugu;
%0,8’inin LGBTQ+ kimligini beyan ettigi goriilmektedir. Arastirma grubunun Yas Arahgi dagilimina
bakildiginda, goriismecilerin %8,6’s1 18-24 yas, %22,3°1 25-34 yas, %27,3’1i 35-44 yas, %26,5’1 45-
54 yas, %11,4’1 55-64 yas, %3,9’u 65+ Yas goriismecilerden olusmaktadir. Yas ortalamasi 40,9 olup
orneklem, geng yetigskin ve orta yas gruplarmin dengeli bigimde temsil edildigi bir yapiya sahiptir.
Egitim duzeyinde Lisans mezunlar1 (%52,7) belirgin bir agirliga sahipken, katilimcilarin %14,3°i

Lisansusti egitim aldigini belirtmistir.

Istihdam verilerine gore katilimeilarin %62,1°1 bir iste Calismakta; bu grubun icinde ticretli
calisanlar, 6zel sektor profesyonelleri ve kamu ¢alisanlar: 6nemli bir yer tutmaktadir. Sosyal giivence
dagiliminda ise SSK (%45,2) ve Emekli Sandig1 (%21,6) one ¢ikmaktadir. Gelir dagiliminin ¢ift uclu
bir yapida oldugu goriilmektedir: Katilimcilarin yaklasik dortte biri 80.001 TL ve tizeri gelir grubunda
yer alirken, benzer blyuklikte bir grup (%622,3) da 0-22.104 TL araliginda bulunmaktadir. Bu
durum, arastirma grubunun ekonomik ¢esitliligi bakimindan dengeli bir temsil sundugunu

gostermektedir.
BOYKOTUN ETKILILIiGINE DAIR ALGI

Katilimcilarin boykotu bir protesto yontemi olarak nasil konumlandirdigi, caligmanin temel
sorularindan birini olusturmaktadir. Bulgular, boykotun aragtirma grubumuzun genelinde etkili bir
protesto bi¢imi olarak goriildiigiinii gostermektedir. Katilimceilarin %52,3’i “Evet”, %18,3’
“Kesinlikle Evet” yanit1 vererek toplamda yaklasik % 70°lik bir kesim boykotun etkili olduguna

inandigim belirtmistir.

Cinsiyet karsilastirmasinda Erkeklerde “Evet” orani (%55,7), Kadinlara kiyasla daha yiiksektir.
Kadinlarda ise dikkat ¢eken bir nokta, %23,6 ile “Kararsizzim” yanitinin daha yaygin olmasidir. Bu
durum, kadin katilimeilarin boykotun etki kapasitesine dair degerlendirmelerinde daha temkinli bir

yaklagim sergilediklerine isaret etmektedir.

Yasa gore dagilim incelendiginde boykotun etkililigine yonelik inancin yas arttikca giiclendigi
gorilmektedir. 55-64 yas (%67,4) ve 65+ yas (%69,2) gruplarinda “Evet” yanitlarmin en yiiksek

seviyeye ulagmasi, ileri yaslarm boykotu siyasi/toplumsal bir ara¢ olarak daha etkili gérdiigiinii



diistindlirmektedir. Bununla beraber etkili olmadigin1 savunan yada kararsiz tutum sergileyen yas

grubu 18-24 ve 25-34 yas araliginda daha yiiksek oranlarda gorilmistiir.
EKONOMIK SARTLARIN BOYKOT UZERINDEKI ETKIiSi

Ekonomik faktorlerin boykot kararina etkisine iligkin bulgular, aragtirma grubunun 6nemli bir
kisminin boykot kararini ekonomik kosullarla iliskilendirdigini gostermektedir. Katihimeilarin
%36,4’1i ekonomik sartlarin “Etkiler” diizeyinde belirleyici oldugunu ifade ederken, % 18,4’ii

“Orta diizeyde etkiler” yamitim vermistir.

Yas karsilastirmasi ekonomik duyarliligin yasla birlikte farklilastigini ortaya koymaktadir: Geng yas
gruplarinda “orta diizeyde etkiler” yanit1 yiiksekken, 55 yas sonrasi ekonomik etkenlerin boykot
kararmi daha az etkiledigi goriilmektedir. Ozellikle 65+ yas grubunda “Etkilemez” yanitinin %46,7’ye
¢ikmasi dikkat ¢ekicidir.

Normalde Boykot Etmeyi Diisiindiigiiniiz Bir Kurumu, Tasidig1 Kimlik Nedeniyle Boykot
Etmeme Durumunuz Olur Mu? sorusuna goriismecilerin %58,4’i Hayir, %41,6’s1 Evet yanitlarmi

vermislerdir.
SOSYAL MEDYANIN ETKIiSi

Sosyal medya boykot davranisini etkileyen modern bir ara¢ olarak degerlendirilmistir. Katilimcilarin
%35,1°1 sosyal medya paylagimlarinin boykot kararini “orta diizeyde etkiledigini” belirtirken, %22,9’u

“Etkiler” yanit1 vermistir.

Cinsiyetler arasinda belirgin bir fark goriilmektedir: Kadinlarda sosyal medyanin etkisi daha giiglii
hissedilirken, erkeklerde “Hi¢ Etkilemez” orani daha yiiksektir. Geng yaslarda sosyal medyanin etkisi
belirgin bicimde artmaktadir. 18-24 yas grubunda “Orta Duzeyde Etkiler” yanitinin %45,5’e kadar
cikmasi, bu yas grubunun boykot cagrilarini dijital mecralar iizerinden daha yogun takip ettigini

gostermektedir.
BOYKOT DENEYIMi VE BOYKOT EDILEN KATEGORILER

Katilimcilarm %79,5°1 yasaminda en az bir kez boykot eylemine katildigini belirtmistir. Erkeklerde

boykot deneyimi biraz daha yiiksek (%81,4) olup, yas arttikca boykot deneyiminin belirgin bi¢cimde

arttig1 gozlenmistir (55—64 vyas: %88.6). Bu dagilim, boykotun oldukca yaygin bir protesto pratigi

oldugunu gostermektedir. 18-24 vas arasi katilimcilar ise %63.6 oranla en az boykot gecmisine sahip

gruptur.

Boykot edilen seyin kategorilerine bakildiginda marka boykotu (%22,1) ve secim boykotu (%19) ilk
iki siray1 paylasmaktadir. Kadinlarda Marka Boykotu (%23,9) erkeklerden kucuk bir oranla
(%20,8) yiiksektir. Ayn1 zamanda erkeklerde Se¢cim Boykotu (%23,1) birinci sirada yer almaktadir.
Yas gruplar incelendiginde, genglerde marka ve mekan boykotunun daha yaygin oldugu; 55+ yas



grubunda ise politik icerikli se¢im boykotunun belirgin bigimde arttig1 goriilmiistiir. Bir Boykota

Katildiginizda Onu Siirdiirme Konusunda goriismecilerin %58,8’1 Kararh olduklarmi belirtmistir.
BOYKOTUN TEMEL MOTiVASYONLARI

Katilimcilarin boykot etme nedenlerinde Politik Motivasyonlar agik ara 6ne ¢ikmaktadir. Toplamda
%35,1 ile Politik Nedenler birinci siradadir. Etik Gerekgeler (%22,6) ikinci sirada gelirken,
Ofke/Tepki motivasyonlar1 (%12,5) iiciincii siradadur.

Cinsiyet kirtliminda hem Kadinlarda hem Erkeklerde politik nedenler ilk sirada yer almaktadir. Yas
karsilagtirmasinda Politik Motivasyonlarin yasla birlikte arttigi; 6zellikle 55-64 yas grubunda en
yiiksek seviyeye ulastig1 goriilmektedir. Genglerde ise Etik Gerekgeler ve Ofke/Tepki

motivasyonlarmin daha yaygin olmasi dikkat ¢ekicidir.

Boykot davramsini tetikleyen unsurlar arasinda da Ideolojik Aidiyet ve Kisisel Deneyim 6ne
cikmustir. Genglerde kisisel deneyim belirgin bir motivasyonken, orta yas ve tizeri gruplarda siyasi

aktorlerin ¢agrilarinin etkisi artmaktadir.
BOYKOTTAN BEKLENTILER

Katilimeilarin boykot yaparken temel beklentisi agirlikli olarak Toplumsal Farkindahk Yaratmaktir
(%34). Bu bulgu, boykotun sadece karsi tarafa yonelik degil, ayn1 zamanda kamuoyu algisina yonelik

bir arag olarak goriildiigiinii géstermektedir.

Bunun yaninda Boykot Edilen Muhatabin Oziir Dilemesi veya Politika Degistirmesi beklentisi de
glicliidiir. Orta yas gruplarinda politik durus sergileme beklentisi artarken, genglerde daha ¢ok

farkindalik yaratma ve sembolik destek verme 6ne ¢ikmaktadir.
HiC BOYKOT ETMEME GEREKCELERI

Son 6 Ay Tablosuna bakildiginda Yasam Boyu Boykot yapilmis olma egiliminin aksine katilimcilarin
yalnizea %36,4’1i boykot yaptigini belirtmistir. Son 6 Ay i¢inde boykot edilen kategoriler arasinda
%20,9 israil Menseli veya Israil’i Destekleyen Markalar, %16,5 Kahve Zincirleri, %13,7
Trendyol ve Diger E-Ticaret Platformlari, %12,9 Devlet Kurumlari, TV Kanallar1 ve Medya
Gruplari, %9,4 Ulker / Yildiz Holding Grubu, %6,5 U¢ Harfli Marketler, %4,3 Yerel isletmeler,
%4,3’ii Grev Yapilan Isyerleri 6n plana ¢ikmaktadir.

Boykot etmemis olan kiiciik grup i¢inde en baskin gerekce boykotun etkisiz oldugu goriistiidiir
(9%39,5). Bu oran 6zellikle genclerde (%47) ve 55-64 yas grubunda (%53,8) yiiksektir. “Takip
Etmiyorum” yamiti da 6nemli bir paya sahiptir (%27,9). 65 yas ustii grupta boykot etmemenin en
belirgin nedeni “Alternatif Bulmak Zor” yanit1 olup oran %50’ye kadar ¢ikmustir. Bu bulgu, ileri yas

grubunda tiiketim aliskanliklarinin daha yerlesik olabilecegini gdstermektedir.



11.SOSYODEMOGRAFIK VERILER

YASADIGINIZ SEHIR (%)
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Aragtirma grubunun érneklem dagilimima bakildiginda %56’si Diyarbakir, %18,8’i istanbul,
%8,8’i Adiyaman, %8,5’i Sanhurfa, %4,8'i Malatya, %3,1’'i Mardin seklindedir.



CiNSIYET DAGILIMI (%)
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Aragtirma grubunun Cinsiyet dagilimima bakildiginda %57,4 Erkek, %41,8 Kadin, %0,8
LGBTQ+ seklindedir.



YAS ARALIGI (%)
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Arastirma grubunun Yas Arahgr dagilimina bakildiginda, goriismecilerin %8,6’s1 18-24 yas,
%22,3°1i 25-34 yas, %27,3’1 35-44 yas, %26,5’1 45-54 yas, %11,4’l4 55-64 yas, %3,9’u 65+ Yas

goriismecilerden olugmaktadir.

Arastirma grubunun Yas Ortalamasi 40,9 olarak 6l¢iilmiistiir.
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Arastirma grubuna yoneltilen Egitim Durumunuz Nedir? sorusuna goriismecilerin %0,5’1

Diplomasiz Okuryazar, %2,1’i Ilkokul Mezunu, %2,3’ii Ortaokul Mezunu, %16,1’i Lise Mezunu,

%11,9’u On lisans Mezunu, %52,7’si Lisans Mezunu, %14,3’ii Lisansustii Mezunu yamtlarini

vermislerdir.
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Aragtirma grubuna yoneltilen Ailenizin Toplam Ayhk Geliri Ne Kadardir? sorusuna
gorliismecilerin %22,3 0-22104 TL, %16,4’1i 22105-40000 TL, %17,7’si 40001-60000 TL, %18,7’si
60001-80000 TL, %24,9°u 80001+TL yanitlarim vermislerdir.



CALISIYOR MUSUNUZ? (%)

= Evet = Hayir

Arastirma grubuna yoneltilen Calistyor musunuz? sorusuna goriismecilerin %62,1°1 Evet,

%37,9’u Hayir yanitlarini vermislerdir.
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Arastirma grubunun Istihdam Durumuna bakildiginda goriismecilerin %21,5’i Profesyonel
Meslek, %21°i Devlet Memuru, Sef, Miidiir vs., , %12,8’si Isci, , %11,4’i Ogrenci, 8,5’i Emekli,
%6,9’u Issiz Is Artyor, %5,3%i Ev I¢i Ucretsiz Isci, yanitlarini vermislerdir.



SOSYAL GUVENCE DAGILIMI (%)
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Aragtirma grubuna yoneltilen Sosyal Guvenceniz Nedir? sorusuna goriismecilerin %45,2’si
SSK, %21,6’st Emekli Sandigi, %18,7’si Yok, %8,3’ii BAG-KUR, %3,1’i GSS Primini Devlet
Odiiyor (Yesilkart), %1,8’i GSS Primini Kendi Odiyor %1,3’ii Ozel Sigorta yanitlarini

vermislerdir.
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Arastirma grubuna yoneltilen Haneden Yasayan Kisi Sayis1 Kacgtir? sorusuna goriismecilerin
%45,5°1 1-3 Kisi, %49,5’1 4-6 Kisi, %7,5°1 7-9 Kisi, %1,6’s1 10+ Kisi yanitlarin1 vermislerdir.



1. BOYKOT TUTUMLARI VE BOYKOT ALGISI

BOYKOT YAPMANIN ETKiLi BiR PROTESTO OLDUGUNU
DUSUNUYOR MUSUNUZ? (%)
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Arastirma grubuna yodneltilen Boykot Yapmanin Etkili Bir Protesto Oldugunu Diisiiniiyor
Musunuz? sorusuna goriismecilerin %18,3’t Kesinlikle Evet, %52,3’ti Evet, %17’si Kararsizim,

%12,1°1 Hayrr, %0,3’li Kesinlikle Hayir yanitlarini vermislerdir.



BOYKOT YAPMANIN ETKiLi BiR PROTESTO OLDUGUNU DUSUNUYOR MUSUNUZ? * CiNSIYET (%)

CINSIYET (%)
TOPLAM
Kadin Erkek LGBTQ+
Evet 47,10% 55,70% 100,00% 52,30%
Boykot Yapmanin Etkili Hayir 10,80% | 13,20% 12,10%
Bir Protesto Oldugunu Kararsizim 23,60% 12,30% 17,00%
Dustinliyor musunuz? Kesinlikle Evet 18,50% | 18,40% 18,30%
Kesinlikle Hayir 0,50% 0,30%
TOPLAM 100,00% 100,00% 100,00% 100,00%

Arastirma grubuna yoneltilen Boykot Yapmanin Etkili Bir Protesto Oldugunu Diisiiniiyor

musunuz? sorusunun Cinsiyet karsilastirmasina baktigimizda;

Erkeklerde “Evet” yanit1 %55,7 ile en yliksek orana sahiptir ve erkekler boykotu kadinlara kiyasla
daha etkili bir protesto bicimi olarak gérmektedir. Kadinlarda ise dikkat ¢ceken nokta “Kararsizim”
seceneginin %23,6 ile yiiksek olmasidir. Her iki cinsiyette de “Kesinlikle Evet” oram benzer
diizeydedir (%18 civar1). LGBTQ+ grubunun tamami boykotu etkili bulmustur ve bu gii¢lii bir
birliktelik gostermektedir.



BOYKOT YAPMANIN ETKiLi BiR PROTESTO OLDUGUNU DUSUNUYOR MUSUNUZ? * YAS ARALIGI (%)

YAS ARALIGI (%)

TOPLAM
18-24 Yas | 25-34 Yas | 35-44 Yas | 45-54 Yas | 55-64 Yas | 65+ Yas

Boykot Yapmanin Evet 37,50% | 45,10% | 54,00% | 52,50% | 67,40% | 69,20% | 52,30%
Etkili Bir Protesto Hayir 21,90% | 19,50% | 12,00% 5,90% 7,00% 7,70% | 12,10%
Oldugunu Kararsizim 25,00% | 14,60% | 23,00% | 14,90% | 11,60% 17,00%
Diigtiniiyor Kesinlikle Evet | 15,60% 20,70% 11,00% 25,70% 14,00% | 23,10% | 18,30%

musunuz? Kesinlikle Hayir 1,00% 0,30%
TOPLAM 100,00% | 100,00% | 100,00% | 100,00% | 100,00% | 100,00% | 100,00%

Arastirma grubuna yoneltilen Boykot Yapmamn Etkili Bir Protesto Oldugunu Diisiiniiyor

musunuz? sorusunun Yas Arahigi karsilagtirmasina baktigimizda;

“Evet” yanit1 yas arttikga belirgin sekilde yiikselmekte, 55-64 (%667,4) ve 65+ yas grubunda

(%069,2) en yiiksek seviyeye ulagsmaktadir. Geng yas gruplarinda Kararsizhk daha yiksektir; 6zellikle

18-24 yasta %25 oraniyla dikkat cekmektedir. “Hayir” diyenlerin orani yas ilerledik¢e diismekte,

orta yas grubunda (45—-54) %5,9 ile en diisiik seviyeyi gostermektedir. Ayrica 45-54 yasta

“Kesinlikle Evet” %25,7 ile diger gruplara gore daha gii¢lii bir onay vardir.




EKONOMIK SARTLAR BOYKOT KARARINIZI ETKILER Mi? (%)
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Aragtirma grubuna yoneltilen Ekonomik Sartlar Boykot Kararimz1 Etkiler Mi? sorusuna
goriismecilerin %8,8’i Cok Etkiler, %36,4 4 Etkiler, %18,4’t Orta Duzeyde Etkiler, %26,2’si
Etkilemez, %10,1°i Hig Etkilemez yanitlarini vermislerdir.



EKONOMIK SARTLAR BOYKOT KARARINIZI ETKILER Mi? * CINSIYET (%)
CINSIYET (%)
TOPLAM
Kadin Erkek LGBTQ+
Cok Etkiler 9,30% 8,10% 33,30% 8,80%

Ekonomik Etkilemez 24,80% | 27,60% 26,20%

sartlar Boykot Etkiler 37,30% | 3570% | 33,30% | 36,40%
Kararinizi

Etkiler mi? Hic etkilemez 10,60% 10,00% 10,10%

Orta diizeyde etkiler 18,00% 18,60% 33,30% 18,40%

TOPLAM 100,00% | 100,00% | 100,00% | 100,00%

Arastirma grubuna yoneltilen Ekonomik Sartlar Boykot Kararimz Etkiler mi? sorusunun

Cinsiyet karsilastirmasina baktigimizda;

Kadinlarda en yiiksek oran “Etkiler” (%37,3) segeneginde goriiliirken, erkeklerde de benzer sekilde
%35,7 ile ayn1 yanit 6ne ¢ikmaktadir. “Etkilemez” diyenler her iki cinsiyette de yaklasik dortte bir
diizeyindedir. LGBTQ+ grubunda ise “Cok etkiler” ve “Orta diizeyde etkiler” yanitlarinin %33,3 ile
daha yiiksek olmas1 dikkat ¢gekmektedir. Genel olarak tiim gruplarda ekonomik kosullarin boykot

kararin1 az ya da ¢ok etkiledigi goriilmektedir.



EKONOMIK SARTLAR BOYKOT KARARINIZI ETKILER Mi? * YAS ARALIGI (%)

YAS ARALIGI (%) TOPLAM
18-24 Yas | 25-34 Yas | 35-44 Yas | 45-54 Yas | 55-64 Yas | 65+ Yas

Cok Etkiler 6,10% | 12,80% | 9,50% | 10,80% 8,80%

Ekonomik Etkilemez 27,30% | 18,60% | 23,80% | 25,50% | 40,90% | 46,70% | 26,20%
;2“&2: Etkiler 33,30% | 32,60% | 41,00% | 32,40% | 4550% | 33,30% | 36,40%
Kar:rmm Hic etkilemez | 9,10% | 10,50% | 9,50% | 10,80% | 6,80% | 20,00% | 10,10%
Etkiler mi? Ortaefk‘i‘lieryde 2420% | 2560% | 16,20% | 20,60% | 6,80% 18,40%
TOPLAM 100,00% | 100,00% | 100,00% | 100,00% | 100,00% | 100,00% | 100,00%

Arastirma grubuna yoneltilen Ekonomik Sartlar Boykot Kararimzi Etkiler mi? sorusunun

Yas Arahg karsilastirmasina baktigimizda;

Geng yas gruplarinda (18-24 ve 25-34) “Orta Dilizeyde Etkiler” yanit1 daha yiiksekken, yas arttikga
bu oran belirgin sekilde diismektedir. 55-64 (%640,9) ve 65+ yas (%46,7) gruplarinda “Etkilemez”

yanit1 en yiiksek seviyededir; yani ileri yas gruplari ekonomik kosullardan daha az etkilenmektedir.

Buna karsilik 55-64 yasta %045,5 ile “Etkiler” segeneginin giiclii bicimde 6ne ¢iktig1 goriilmektedir.

Genel olarak genclerde ekonomik sartlarm daha fazla belirleyici oldugu, ileri yaslarda ise etkisinin

azaldig1 bir tablo ortaya ¢ikmaktadir.




NORMALDE BOYKOT ETMEYi DUSUNDUGUNUZ BiR
KURUMU, TASIDIGI KiMLiK NEDENiYLE BOYKOT ETMEME
DURUMUNUZ OLUR MU? (%)

= Evet = Hayir

Arastirma grubuna yoneltilen Normalde Boykot Etmeyi Diisiindiigiiniiz Bir Kurumu,
Tasidigi Kimlik Nedeniyle Boykot Etmeme Durumunuz Olur Mu? Sorusuna gériismecilerin

%S58,4’1 Hayir, %41,6’s1 Evet yanitlarin1 vermislerdir.



SOSYAL MEDYA PAYLASIMLARI BOYKOT KARARINIZI NE
KADAR ETKILER? (%)
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etkiler

Arastirma grubuna yoneltilen Sosyal Medya Paylasimlar1 Boykot Kararimzi Ne Kadar
Etkiler? sorusuna goriismecilerin %4,9’u Cok Etkiler, %22,9’u Etkiler, %35,1°’i Orta Duzeyde
Etkiler, %25,2’si Etkilemez, %11,9’u Hi¢ Etkilemez yanitlarini1 vermislerdir.



SOSYAL MEDYA PAYLASIMLARI BOYKOT KARARINIZI NE KADAR ETKILER? * CINSIYET (%)
CINSIYET (%)
TOPLAM
Kadin Erkek LGBTQ+
Cok Etkiler 5,60% 4,50% 4,90%
SIOSW"I 'V'edvak Etkilemez 26,10% | 24,90% 25,20%
Paylasimlan Boykot Etkiler 26,70% | 20,40% 22,90%
Kararinizi Ne Kadar

Etkiler? Hig etkilemez 8,10% 14,90% 11,90%
Orta duzeyde etkiler 33,50% | 35,30% | 100,00% | 35,10%
TOPLAM 100,00% | 100,00% | 100,00% | 100,00%

Arastirma grubuna yoneltilen Sosyal Medya Paylasimlar1 Boykot Kararimz1 Ne Kadar Etkiler?

sorusunun Cinsiyet karsilastirmasina baktigimizda;

Kadinlarda en yiiksek oran “Orta diizeyde etkiler” (%33,5) iken, erkeklerde de ayn1 yanit %35,3 ile
one ¢ikmaktadir. Kadmlarda “Etkiler” (%26,7) orani erkeklere kiyasla daha yiiksektir. Erkeklerde ise
“Hic Etkilemez” yanit1 (%14,9) kadinlardan belirgin bigimde daha fazladir. Genel olarak her iki
cinsiyette de sosyal medya paylasimlarinin boykot kararini tamamen degil, orta diizeyde etkiledigi

gorulmektedir.



SOSYAL MEDYA PAYLASIMLARI BOYKOT KARARINIZI NE KADAR ETKILER? * YAS ARALIGI (%)

YAS ARALIGI (%)
TOPLAM
18-24 Yas | 25-34 Yas | 35-44 Yas | 45-54 Yas | 55-64 Yas | 65+ Yas
Cok Etkiler 6,10% 4,70% 2,90% 8,80% 6,70% | 4,90%
o SI°5Va'I Me:vak Etkilemez 24,20% | 19,80% | 22,90% | 26,50% | 38,60% | 26,70% | 25,20%
Kz:\‘t/':rf:rz:(lle I:’;’ d:: Etkiler 15,20% | 27,90% | 20,00% | 20,60% | 27,30% | 33,30% | 22,90%
Etkiler? Hig etkilemez 9,10% | 17,40% | 11,40% | 10,80% | 6,80% | 13,30% | 11,90%
Orta diizeyde etkiler | 45,50% | 30,20% | 42,90% | 33,30% | 27,30% | 20,00% | 35,10%
TOPLAM 100,00% | 100,00% | 100,00% | 100,00% | 100,00% | 100,00% | 100,00%

Arastirma grubuna yoneltilen Sosyal Medya Paylasimlar1 Boykot Kararimzi Ne Kadar

Etkiler? sorusunun Yas Arahgi karsilastirmasina baktigimizda;

Geng gruplarda 6zellikle 18-24 yasta “Orta diizeyde etkiler” %45,5 ile en yiiksek seviyededir; yas
ilerledik¢e bu oran belirgin bi¢imde diismektedir. Buna karsilik 55-64 (%038,6) ve 65+ yasta (%26,7)
“Etkilemez” yanit1 daha yiiksektir; yani ileri yaslar sosyal medyadan daha az etkilenmektedir.
“Etkiler” yamt1 ise yasla birlikte artma egilimi gostermekte, 65+ yasta %33,3 ile en ylksek diizeye
ulagmaktadir. Genel olarak genclerin sosyal medya etkisine daha agik, ileri yaslarin ise daha mesafeli

oldugu bir dagilim gorilmektedir.




GENEL OLARAK DAHA ONCE HERHANGI BIiR SEYi BOYKOT
ETTINIZ Mi? (%)

= Evet = Hayir

Arastirma grubuna yoneltilen Genel Olarak Daha Once Herhangi Bir Seyi Boykot Ettiniz

Mi? Sorusuna gériismecilerin %79,5’1 Evet %20,5’1 Hayir, yanitlarini vermislerdir.



GENEL OLARAK DAHA ONCE HERHANGI BiR SEYi BOYKOT ETTINizZ Mi? * CINSIYET (%)

CINSIYET (%)

TOPLAM
Kadin Erkek LGBTQ+ 0
Genel Olarak Daha Once Evet 76,40% 81,40% 100,00% | 79,50%
Herhangi Bir Seyi Boykot Ettiniz
mi? Hayir | 23,60% 18,60% 20,50%
TOPLAM 100,00% 100,00% 100,00% 100,00%

Arastirma grubuna yoneltilen Genel Olarak Daha Once Herhangi Bir Seyi Boykot Ettiniz

Mi? sorusunun Cinsiyet karsilastirmasina baktigimizda;

Hem Kadinlarin (%76,4) hem Erkeklerin (%81,4) biiyiik cogunlugu daha énce bir boykot
yaptigim belirtmistir. Erkeklerde bu oran biraz daha yiiksektir. LGBTQ+ grubunda ise tiim

katilimcilar (%100) gegmiste boykot deneyimi yasadigini ifade etmistir. Genel olarak tiim gruplarda

boykot davranisi olduk¢a yaygimndir.



GENEL OLARAK DAHA ONCE HERHANGI BiR SEYi BOYKOT ETTiNiZ Mi? * YAS ARALIGI (%)

YAS ARALIGI (%)

TOPLAM
18-24 Yas | 25-34 Yas | 35-44 Yas | 45-54 Yas | 55-64 Yas | 65+ Yas
Genel Olarak
Daha Gnce | Evet | 63,60% | 72,10% | 8190% | 83,30% | 88,60% | 86,70% | 79,50%
Herhangi Bir
seyiBoykot | ., | 36,40% | 27,90% | 18,10% | 16,70% | 11,40% | 13,30% | 20,50%
Ettiniz mi?
TOPLAM 100,00% | 100,00% | 100,00% | 100,00% | 100,00% | 100,00% | 100,00%

Arastirma grubuna yoneltilen Genel Olarak Daha Once Herhangi Bir Seyi Boykot Ettiniz

Mi? sorusunun Yas Arahgi karsilastirmasina baktigimizda;

Yas arttikca boykot deneyiminin belirgin sekilde yiikseldigi goriilmektedir: 18-24 yasta %63,6

olan “Evet” orani, 55-64 yasta % 88,6 seviyesine kadar ¢ikmaktadir. En yiiksek oranlar 55-64 ve 65+

yas gruplarindadir. Genglerde “Hayir” orani daha yiiksekken (%36,4), ileri yaslarda boykot etmeme

oram oldukg¢a diismektedir. Genel olarak yas ilerledik¢e boykot davraniginin ¢ok daha yaygin hale

geldigi gdze ¢arpmaktadir.




IV. GECMIS BOYKOT DENEYIMLERI

BOYKOT ETTiGiNiZ SEY HANGi KATEGORIYE GIiRiYOR? (%)

Ulke Boykotu 10.50%

Uriin tiirii Boykotu 12.60%

Sirket/Kurum Boykotu 17.50%

Mekan/isletme Boykotu 18.20%

Se¢im Boykotu 19.00%

Marka Boykotu 22.10%

0.00% 5.00% 10.00% 15.00% 20.00% 25.00%

Arastirma grubuna yoneltilen Boykot Ettiginiz Sey Hangi Kategoriye Giriyor? Sorusuna
goriismecilerin %22,1°i Marka Boykotu, %19’u Secim Boykotu, %18,2’si Mekan/isletme Boykotu,
%17,5’i Sirket/Kurum Boykotu, %12,6’s1 Urlin Turl Boykotu, %10,5’i Ulke Boykotu yanitlarimi

vermislerdir.



BOYKOT ETTiGiNiz SEY HANGi KATEGORIYE GiRiYOR? * CiNSIYET (%)

CINSIYET (%)
Kadin Erkek LGBTQ+ TOPLAM
Marka Boykotu 23,90% 20,80% 23,10% 67,80%
BOYKOT ETTiGiNiz Mekan/isletme Boykotu 19,30% 17,20% 23,10% 59,60%
SEY HANGI Secim Boykotu 15,30% 21,70% 23,10% 60,10%
KATEGORIYE Sirket/Kurum Boykotu 17,70% 17,40% 15,40% 50,50%
GIRIYOR? Ulke Boykotu 11,90% 9,80% 0,00% 21,70%
Uriin tiri Boykotu 11,90% 13,10% 15,40% 40,40%
TOPLAM 100,00% | 100,00% | 100,10% | 300,10%

Arastirma grubuna yo6neltilen Boykot Ettiginiz Sey Hangi Kategoriye Giriyor? sorusunun

Cinsiyet karsilastirmasina baktigimizda;

Kadinlarda en yiksek oran Marka boykotu (%623,9) iken, erkeklerde Secim boykotu (%21,7) 6ne
¢ikmaktadir. LGBTQ+ grubunda ise ii¢ kategori — Marka, Mekan/Isletme ve Secim boykotu —
esit oranda (%23,1) en sik tercih edilen boykot tiirleridir. Ulke boykotu kadinlarda erkeklere gore daha
yuksek gortnurken, driin tirt boykotu erkeklerde biraz daha dne ¢ikmaktadir. Genel olarak tiim

gruplarda marka ve mekan boykotlari en yaygin boykot tiirleri olarak dikkat cekmektedir.



BOYKOT ETTiGiNiz SEY HANGi KATEGORIYE GiRiYOR? *YAS ARALIGI (%)

YAS ARALIGI (%)

1824 | 2534 | 3544 | 4554 | 5564 | 65+ |TOPLAM

Yas Yas Yas Yas Yas Yas
Marka Boykotu 26,40% | 20,00% | 22,60% | 21,90% | 23,10% |20,70% |134,70%
BOYKOT | Mekan/isletme Boykotu | 20,80% | 21,90% | 18,90% | 17,40% | 9,00% |17,20% |105,20%
ETT:_?::I'éiSEY Secim Boykotu 9,40% | 16,10% | 17,70% | 18,40% | 32,10% |31,00% | 124,70%
KATEGORIVE | Sirket/Kurum Boykotu | 13,20% | 16,80% | 20,60% | 17,40% | 16,70% | 6,90% | 91,60%
(RIVOR? Ulke Boykotu 15,10% | 13,50% | 6,20% | 13,40% | 9,00% | 6,90% | 64,10%

GiRIYOR?

Uriin tiri Boykotu 15,10% | 11,60% | 14,00% | 11,40% | 10,30% |17,20% | 79,60%
TOPLAM 100,00% | 99,90% | 100,00% | 99,90% | 100,20% |99,90% | 599,90%

Arastirma grubuna yo6neltilen Boykot Ettiginiz Sey Hangi Kategoriye Giriyor? sorusunun

Yas Arahg karsilastirmasina baktigimizda;

Genclerde (18-24 yas) en yaygin boykot tiirii Marka boykotu (%626,4) olurken, yas ilerledik¢e bu

oran daha dengeli bir dagilima oturmaktadir. 55-64 yas ve 65+ yas gruplarinda Se¢im boykotu

(%32,1 ve %31) belirgin bigimde 6ne ¢ikmaktadir. Mekan/isletme boykotu geng ve orta yaslarda

daha yiiksekken, ileri yaslarda diismektedir. Sirket/kurum boykotu ise dzellikle 35—44 yas grubunda

(%20,6) en yiiksek seviyededir. Genel olarak yas arttik¢a boykot tiirleri daha ¢ok se¢im ve politik

tercihler etrafinda yogunlasirken, genglerde marka ve mekan boykotu 6ne ¢ikmaktadir.




DAHA ONCE NE SIKLIKLA BOYKOT DAVRANISI GOSTERDINiz?
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Arastirma grubuna yoneltilen Daha Once Ne Siklikla Boykot Davramsi Gosterdiniz?
Sorusuna goriismecilerin %48,2’si Birkag Kez, %32,7’si Zaman Zaman, %14,2’si Sik Sik, %5’

Cok Sik yanitlarim vermislerdir.



BOYKOT ETMENIZiN TEMEL NEDENi NEYDI? (%)

Ekonomik

Toplumsal Baski

Dini

Yerlicilik / milliyetgilik

Saglik Nedenleri ve Denetim Guvensizligi
Ofke/Tepki

Etik

Politik

P 0.30%

o s.70%

M - 30

M 7 .20%

A 11.30%

A 12.50%
A 22.60%
A 35.10%

0.00% 5.00% 10.00% 15.00% 20.00% 25.00% 30.00% 35.00% 40.00%

Aragtirma grubuna yoneltilen Boykot Etmenizin Temel Nedeni Neydi? Sorusuna
goriismecilerin %35,1°1 Politik, %22,6’s1 Etik, %12,5°1 Ofke/Tepki, %11,8’i Saghk Nedenleri ve
Denetim Giivensizligi, %7,8’1 Yerlicilik/Milliyetcilik, %5,3i Dini, %4,7’si Toplumsal Baskai,

%0,3’1 Ekonomik yanitlarin1 vermiglerdir.



BOYKOT ETMENIZiN TEMEL NEDENi NEYDI? * CINSIYET (%)

CINSIYET (%)

Kadin Erkek LGBTQ+ TOPLAM
Dini 7,10% 4,10% 0,00% | 11,20%
Ekonomik 0,30% 0,30% 0,00% 0,60%
Etik 20,00% | 23,80% | 22,20% | 66,90%
EE“OA‘E’E?ZTN Ofke/Tepki 13,80% | 11,30% | 22,20% | 47,30%
TEMEL NEDEN Politik 31,60% | 37,70% | 33,30% | 102,60%
NEYDI? Saglik Nedenleri ve Denetim |15 000, | 1000% | 22,20% | 46,00%
Guvensizligi
Toplumsal Baski 4,40% 5,10% 0,00% 9,50%
Yerlicilik / Milliyetcilik 8,10% 7,70% 0,00% | 15,80%
TOPLAM 100,00% | 100,00% | 99,90% | 299,90%

Aragtirma grubuna yoneltilen Boykot Etmenizin Temel Nedeni Neydi? sorusunun Cinsiyet

karsilagtirmasina baktigimizda;

Hem kadinlarda (%31,6) hem erkeklerde (%37,7) en belirgin boykot nedeni politik sebeplerdir.

Kadinlarda etik nedenler (%20,9) ve saglik/denetim glivensizligi (%13,8) dne ¢ikarken, erkeklerde etik

nedenler biraz daha giclidir (%23,8). LGBTQ+ grubunda politik, etik ve saglik nedenleri esit

agirlikli (%22,2—33,3) gortlmektedir. Genel olarak tiim cinsiyetlerde boykotun ana motivasyonu

politik temellidir; etik ve 6fke/tepki kaynakli boykotlar ise ikincil sirada gelmektedir.




BOYKOT ETMENIZiN TEMEL NEDENi NEYDIi? *YAS ARALIGI (%)

YAS ARALIGI (%)

18-24 Yas | 25-34 Yas | 35-44 Yas | 45-54 Yas | 55-64 Yas | 65+ Yas TOPLAM
Dini 8,00% | 560% | 3,40% | 7,00% | 490% | 3,60% | 32,50%
Ekonomik 0,00% | 000% | 1,00% | 0,00% | 000% | 0,00% | 1,00%
BOYKOT Etik 18,00% | 26,10% | 23,20% | 23,50% | 18,30% | 14,30% | 123,40%
ETMENIZIN Ofke/Tepki 16,00% | 12,00% | 11,10% | 1550% | 11,00% | 3,60% | 69,20%
TEMEL Politik 26,00% | 31,70% | 3570% | 36,40% | 40,20% | 39,30% | 209,30%
NEDENI Saglk Nedenlerive |, 00 | 13 40% | 13,50% | 9,10% | 9,80% | 14,30% | 72,10%
NEYDI? Denetim Glvensizligi
Toplumsal Baski 6,00% | 3,50% | 2,90% | 430% | 9,80% | 10,70% | 37,20%
Yerlicilik / Milliyetcilik | 14,00% | 7,70% | 9,20% | 4,30% | 6,10% | 14,30% | 55,60%
TOPLAM 100,00% | 100,00% | 100,00% | 100,10% | 100,10% | 100,10% | 600,30%

Arahg karsilagtirmasina baktigimizda;

Aragtirma grubuna yoneltilen Boykot Etmenizin Temel Nedeni Neydi? sorusunun Yas

Tim yas gruplarinda Politik Nedenler agik sekilde en baskin boykot motivasyonudur; oranlar

genglerde %26’dan baslayip 55-64 yasta %40,2 ile zirveye ¢ikmaktadir. Etik nedenler 6zellikle 25—

34 (%26,1) ve 35—44 yas (%23,2) gruplarinda yiiksek seyretmektedir. Genglerde Ofke/Tepki

kaynakli boykotlar daha yaygin (%]16), ileri yaslarda ise bu oran belirgin sekilde diismektedir.

Yerlicilik/milliyetcilik 18-24 yas ve 65+ yasta benzer derecede yiiksektir (%14). Genel olarak yas

arttikca boykot motivasyonunun politiklestigi, genclerde ise daha ¢esitli nedenlere dagildig:

gorulmektedir.




BOYKOT DAVRANISINIZI TETIKLEYEN UNSUR NEDIR? (%)

Cevre/Arkadaslar 7.90%

9.70%

Medya Haberleri

Sosyal Medya 10.00%

17.60%

Siyasi Aktorlerin/Partilerin Cagrilari

Kisisel Deneyim 22.60%

32.30%

ideolojik Aidiyet

0.00% 5.00%  10.00% 15.00% 20.00% 25.00% 30.00% 35.00%

Arastirma grubuna yoneltilen Boykot Davramsimzi Tetikleyen Unsur Nedir? sorusuna
goriismecilerin %32,3’ii Ideolojik Aidiyet, %22,6’s1 Kisisel Deneyim, %17,6’s1 Siyasi
Aktorlerin/Partilerin Cagrilari, %10’u Sosyal Medya, %9,7’si Medya Haberleri ve %7,9’u

Cevre/Arkadaslar yanitlarii vermislerdir.



BOYKOT DAVRANISINIZI TETIKLEYEN UNSUR NEDIR? *CINSIYET (%)

CINSIYET (%)

TOPLAM
Kadin Erkek LGBTQ+
Cevre/Arkadaslar 7,30% 8,60% 0,00% 15,90%
ideolojik Aidiyet 29,50% 34,80% 11,10% 75,40%
BOYKOT Kisisel Deneyim 24,00% 21,60% 22,20% 67,80%
DAVRANISINIZI Medya Haberleri 11,80% 7,80% 22,20% 41,80%
TETIKLEYEN UNSUR | o o
NEDIR? Siyasi Aktorlverm/PartlIerm 13,90% 20,00% 33.30% 67.20%
Cagnilan
Sosyal Medya 13,50% 7,30% 11,10% 31,90%
TOPLAM 100,00% | 100,10% | 99,90% 300,00%

Aragtirma grubuna yoneltilen Boykot Davramsimz1 Tetikleyen Unsur Nedir? sorusunun

Cinsiyet karsilastirmasina baktigimizda;

Kadinlarda en gicli tetikleyici ideolojik aidiyet (%629,5) iken, erkeklerde bu oran daha da
yukselerek %34,8 ile agik ara birinci siradadir. LGBTQ+ grubunda ise en baskin unsur siyasi
aktorlerin/partilerin ¢agrilar1 (% 33,3) olarak 6ne ¢ikmaktadir. Kisisel deneyim her {i¢ grupta da
yiiksek bir etkiye sahiptir. Genel olarak boykot davranmisini en ¢ok yonlendiren unsur ideolojik ve

politik motivasyonlardir; ¢cevre/arkadas etkisi ise en disiik seviyededir.



BOYKOT DAVRANISINIZI TETIKLEYEN UNSUR NEDIR?* YAS ARALIGI (%)

YAS ARALIGI (%)

18-24 25-34 35-44 45-54 55-64 65+ |TOPLAM

Yas Yas Yas Yas Yas Yas
Cevre/Arkadaslar 4,70% 6,80% 5,30% 13,60% 6,30% 6,90% | 43,60%
BOYKOT ideolojik Aidiyet 23,30% | 35,40% | 32,90% | 29,90% | 36,70% |27,60% | 185,80%
DAVRANISINIZI Kisisel Deneyim 32,60% | 23,10% | 23,20% | 21,50% | 16,50% |24,10% | 141,00%
TETIKLEYEN Medya Haberleri 18,60% | 12,20% 8,20% 9,60% 5,10% 6,90% | 60,60%
UNSUR NEDIR? | siyasi Aktérlerin/Partilerin Cagrilari | 7,00% | 12,90% | 20,30% | 14,70% | 29,10% |24,10% | 108,10%
Sosyal Medya 14,00% 9,50% 10,10% | 10,70% 6,30% |10,30% | 60,90%
TOPLAM 100,20% | 99,90% | 100,00% | 100,00% | 100,00% | 99,90% | 600,00%

Aragtirma grubuna yo6neltilen Boykot Davramisimzi Tetikleyen Unsur Nedir? sorusunun

Yas Arahg karsilastirmasina baktigimizda;

Genclerde (1824 yas) boykotun en glcli tetikleyicisi Kisisel Deneyim (%032,6) iken, yas ilerledik¢e

bu unsur zayiflamaktadir. 25-34 ve 55-64 yas gruplarinda Ideolojik Aidiyet en baskin

motivasyondur (%35,4 ve %36,7). 55 yas Ustl grubunda Siyasi Aktorlerin Cagrilar dikkat cekici

bicimde yikselmektedir. Orta yaslarda (45-54) Cevre/Arkadas etkisi belirgin bi¢imde artmaktadir

(%13,6). Genel olarak genglerde kisisel ve sosyal tetikleyiciler one gikarken, ileri yaslarda boykot

davramsi daha ¢ok Ideolojik Ve Politik motivasyonlarla sekillenmektedir.




BiR BOYKOTA KATILDIGINIZDA ONU SURDURME
KONUSUNDA NE KADAR KARARLISINIZ? (%)
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Arastirma grubuna yoneltilen Bir Boykota Katildigimzda Onu Siirdiirme Konusunda Ne
Kadar Kararhsimz? sorusuna gériismecilerin %1,3’li Hi¢ Kararh Degilim, %0,7’si Kararh
Degilim, %15,7’si Orta Kararhiyim, %58,8’1 Kararhiyim ve %23,5’1 Cok Kararhyim yanitlarini

vermislerdir.



BOYKOT ETTiGiNiZ DURUMLA iLGiLi BiLGi DUZEYiNiz
NEDIR? (%)
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Arastirma grubuna yoneltilen Boykot Ettiginiz Durumla ilgili Bilgi Diizeyiniz Nedir?
sorusuna goriismecilerin %0,3’i Hig Bilgim Yok, %1,6’s1 Az, %9,8’i Orta, %57,8’i Iyi ve %30,4’ii

Cok Tyi yanitlarmi vermislerdir.



BOYKOT YAPARKEN TEMEL BEKLENTINiZ NEDIR? (%)

13.60%

Etkisi Olmasa Bile Sembolik Destek Vermek

Ekonomik Baski Olusturmak 15.20%

Politik Durusumu Géstermek 16.40%

Boykot Edilen Muhatabin Oziir Dilemesi/Politika 20.80%

Degistirmesi

34.00%

Toplumsal Farkindalik Yaratmak

0.00% 5.00% 10.00% 15.00% 20.00% 25.00% 30.00% 35.00%

Arastirma grubuna yoneltilen Boykot Yaparken Temel Beklentiniz Nedir? sorusuna
goriismecilerin %34’ Toplumsal Farkindahk Yaratmak, %20,8’i Boykot Edilen Muhatabin
Ozur Dilemesi/Politika Degistirmesi, %16,4’i Politik Durusumu Géstermek, %15,2’si Ekonomik
Baski Olusturmak ve %13,6’s1 Etkisi Olmasa Bile Sembolik Destek Vermek yanitlarimni

vermislerdir.



BOYKOT YAPARKEN TEMEL BEKLENTINiZ NEDIR? * CINSIYET (%)

CINSIYET (%)

TOPLAM
Kadin Erkek LGBTQ+ o
Boykot Edilen Muhatabin Ozir | ) 500 | 507000 | 2220% |  63,90%
Dilemesi/Politika Degistirmesi
BOYKOT Ekonomik Baski Olusturmak 17,10% 13,90% 11,10% 42,10%
YAPARKEN TEMEL ™ i Olmasa Bile Sembolik
BEKLENTINiz IS| Des:eSI?Vérem(Sk ol 1500% | 12,40% | 22,20% | 49,60%
NEDIR?
Politik Durusumu Gostermek | 15,00% | 17,20% | 22,20% | 54,40%
Toplumsal Farkindalik
op “r\';asfatr:;;"da ! 31,80% | 3570% | 22,20% 89,70%
TOPLAM 99.90% | 99,90% | 99,90% | 299,70%

Aragtirma grubuna yoneltilen Boykot Yaparken Temel Beklentiniz Nedir? sorusunun

Cinsiyet karsilastirmasina baktigimizda;

Kadinlarda da erkeklerde de en baskin beklenti toplumsal farkindalik yaratmak olup, erkeklerde

oran biraz daha yiiksektir (%35,7). Kadinlarda ikinci sirada boykot edilen muhatabin 6ziir dilemesi

veya politika degistirmesi (%21) gelirken, LGBTQ+ grubunda sembolik destek verme ve politik

durus gosterme gibi gerekgeler (%22,2) daha sik goriilmektedir. Ekonomik baski olugturma beklentisi

kadinlarda erkeklere gore daha yiiksektir. Genel olarak boykotun cinsiyetler arasi ortak amaci

farkindalhk yaratmak ve politik/ahlaki bir durus sergilemektir.




BOYKOT YAPARKEN TEMEL BEKLENTINiZ NEDIR? * YAS ARALIGI (%)

YAS ARALIGI (%)

1824 | 2534 | 3544 | 45-54 [ 5564 [ |TOPLAM
Yas Yas Yas Yas Yas :
?;lkat E.%e:?t'.\l/('“gat? .b'tf’ Oz0r | 14 30% | 23.80% | 22.70% | 21.20% | 16,00% | 14,70% | 112,70%
BOYKOT lemesi/Politika Degistirmesi
Ekonomik Baski Olusturmak 1430% | 13,90% | 16,60% | 14,60% | 12,80% | 23,50% | 95,70%
YAPARKEN s : , , : , , ,
TEMEL Etkisi Ol Bil lik Destek
BEKLENTINiZ tkisi O masavérenf;:”bo Ik Destek | 50 40% | 14.60% | 12,60% | 12,80% | 11,70% | 17,60% | 89,70%
NEDIR? Politik Durusumu Géstermek 8,20% | 17,90% | 16,60% | 16,80% | 18,10% | 11,80% | 89,40%
Toplumsal Farkindalik Yaratmak 42,90% | 29,80% | 31,60% | 34,50% | 41,50% | 32,40% | 212,70%
TOPLAM 100,10% | 100,00% | 100,10% | 99,90% | 100,10% | 100,00% | 600,20%

Arastirma grubuna yoneltilen Boykot yaparken temel beklentiniz nedir? sorusunun Yas

Arahg karsilagtirmasina baktigimizda;

Tiim yas gruplarinda en baskin beklenti toplumsal farkindahk yaratmak olup, 6zellikle 18-24 yasta

%42,9 ile en yiiksek diizeye ulasmaktadir. 25-34 ve 35-44 yaslarda, boykot edilen tarafin 6ziir

dilemesi veya politika degistirmesi beklentisi daha belirgin (%23—22 civari) sekilde 6ne ¢ikmaktadir.

Ekonomik baski olusturma beklentisi yasla ¢ok degismemekle birlikte 65+ yas grubunda %23,5 ile

yiikselmektedir. Sembolik destek verme genglerde daha yayginken, politik durus gosterme 6zellikle

45-64 yas araliginda daha gii¢liidiir. Genel olarak genglerde farkindalik ve sembolik destek; orta

yaslarda politik durus; ileri yaslarda ise ekonomik baski beklentileri one ¢ikmaktadir.




V.SON 6 AY TABLOSU

SON 6 AY iCINDE HERHANGI BiR MARKAYI VEYA iSLETMEYi
BOYKOT ETTINIzZ Mi? (%)

= Evet = Hayir

Arastirma grubuna yoneltilen Son 6 Ay Icinde Herhangi Bir Markay1 veya Isletmeyi

Boykot Ettiniz mi? sorusuna goriismecilerin %36,4’i Evet, %63,6’s1 Hayir yanitlarini vermislerdir.



SON 6 AY ICINDE BOYKOT ETTiYSENiZ HANGI
MARKAYI/ISLETMEYi BOYKOT ETTINIizZ? (%)

Hayvan Deneyi Yapan Markalar

Temiz igerikli Olmayan Uriinler

Fast Food Zincirleri

Mizeler

Kirtce'ye Yer Vermeyen isletmeler (Shell vs.)
Siyasi Partiler

Tekel Urtinleri

Yerel isletmeler

Grev Yapilan isyerleri

Ug Harfli Marketler

Ulker / Yildiz Holding Grubu

Devlet Kurumlari, TV Kanallari ve Medya Gruplari
Trendyol ve Diger E-Ticaret Platformlari
Kahve Zincirleri

israil Menseli veya israil’i Destekleyen Markalar
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Arastirma grubuna yoneltilen Son 6 Ay Icinde Boykot Ettiyseniz Hangi Markayi/Isletmeyi

Boykot Ettiniz? sorusuna goriismecilerin %20,9’u Israil Menseli veya Israil’i Destekleyen
Markalar, %16,5’i Kahve Zincirleri, %13,7’si Trendyol ve Diger E-Ticaret Platformlari, %12,9’u
Devlet Kurumlari, TV Kanallar1 ve Medya Gruplari, %9,4’ii Ulker / Yildiz Holding Grubu,
%6,5’1 Ug Harfli Marketler, %4,3’ii Yerel Isletmeler, %4,3’ii Grev Yapilan Isyerleri, %2,9’u
Tekel Uriinleri, %2,2’si Siyasi Partiler, %2,2’si Kiirtce’ye Yer Vermeyen Isletmeler (Shell vs.),

%2,2’si Miizeler, %0,7’si Hayvan Deneyi Yapan Markalar, %0,7’si Temiz I¢erikli Olmayan

Uriinler ve %0,7’si Fast Food Zincirleri yanitlarini vermislerdir.



DAHA ONCE Hi¢C BOYKOT ETMEDIYSENIiZ, TEMEL NEDENI
NEDIR? (%)

Marka bagimliligi 4.80%

Alternatif bulmak zor 13.60%

14.30%

Uriin pahali/ulasilmaz

Takip Etmiyorum 27.90%

Etkisiz oldugunu duistiniiyorum 39.50%

0.00% 5.00% 10.00% 15.00% 20.00% 25.00% 30.00% 35.00% 40.00%

Aragtirma grubuna yoneltilen Daha Once Hi¢ Boykot Etmediyseniz, Temel Nedeni Nedir?
sorusuna goriismecilerin %39,5’1 Etkisiz Oldugunu Diisiiniiyorum, %27,9’u Takip Etmiyorum,
%14,3’ii Uriin pahal/ulasilamaz, %13,6’s1 Alternatif bulmak zor ve %4,8’i Marka bagimlihg

yanitlarini vermislerdir.



DAHA ONCE Hi¢ BOYKOT ETMEDIYSENiZ, TEMEL NEDENi NEDiIR?* CINSIYET (%)

CINSIYET (%)
TOPLAM
Kadin Erkek

Alternatif bulmak zor 10,40% 16,30% 26,70%

DAHA ONCE HiC Etkisiz oldugunu diistinllyorum 40,30% 38,80% 79,10%

BOYKOT ETMEDIYSENIZ, Marka bagimlilig 450% | 5,00% 9,50%

TEMEL NEDENI NEDIR?

Takip Etmiyorum 26,90% 28,80% 55,70%

Uriin pahali/ulasiimaz 17,90% 11,30% 29,20%
TOPLAM 100,00% 100,20% 200,20%

Arastirma grubuna yoneltilen Daha Once Hi¢ Boykot Etmediyseniz, Temel Nedeni Nedir?

sorusunun Cinsiyet karsilastirmasina baktigimizda;

Kadinlarda ve erkeklerde en baskin neden boykotun etkisiz oldugunu diisiinmeleri olup oranlar
birbirine ¢ok yakindir (%40,3 ve %38,8). Erkeklerde “alternatif bulmak zor” secenegi kadinlara gére
daha yiiksektir (%16,3). Kadinlarda ise Uriin Pahalh/Ulasilmaz gerekcesi daha giigludiir (%17,9). Her
iki grupta da “takip etmiyorum” yanit1 olduk¢a yaygindir. Genel olarak boykot etmemenin nedeni,
¢ogunlukla boykotun ise yaramayacagina dair inan¢ ve davranisi aktif olarak takip etmeme

durumudur.



DAHA ONCE Hi¢C BOYKOT ETMEDIYSENiZ, TEMEL NEDENi NEDIR? * YAS ARALIGI (%)

YAS ARALIGI (%) TOPLAM
1824 [ 2534 [ 3544 [ 4554 [ 5564 [\
Yas Yas Yas Yas Yas

DAHA BNCE HIC Alternatif bulmak zor | 11,80% | 12,80% | 15,80% | 8,80% | 7,70% | 50,00% |106,90%

BOYKOT Egku':'uzn‘z'sgﬁ;’n:“ 47,10% | 41,00% | 39,50% | 32,40% | 53,80% | 16,70% |230,50%
ETMEDIYSENiZ,

TEMEL NEDEN Marka bagimliligi 0,00% | 510% | 530% | 880% | 0,00% | 0,00% | 19,20%

NEDIR? Takip Etmiyorum 29,40% | 28,20% | 21,10% | 35,30% | 23,10% | 33,30% | 170,40%

Urtin pahali/ulasiimaz | 11,80% | 12,80% | 18,40% | 14,70% | 15,40% | 0,00% | 73,10%

TOPLAM 100,00% | 99,90% | 100,00% | 100,00% | 100,00% | 100,00% | 600,10%

Aragtirma grubuna yoneltilen Daha Once Hig Boykot Etmediyseniz, Temel Nedeni Nedir?

sorusunun Yas Arahg karsilastirmasina baktigimizda;

Tim yas gruplarinda en baskin neden boykotun etkisiz oldugunu diisiinmek olup 6zellikle 18-24

yas (%47,1) ve 55-64 yas (%53,8) gruplarinda ¢ok yiiksektir. “Takip Etmiyorum” yaniti genglerde
(%29,4), 45-54 yas grubunda (%35,3) ve 65+ yas grubunda (%33,3) belirgin sekilde 6ne ¢ikmaktadir.

Alternatif bulmakta zorlanma 65+ yasta %50 ile diger yas gruplarindan biiyiik farkla yiiksektir.

Uriinlerin pahali/ulasiimaz olmas1 35-44 yasta en yiiksek (%18,4) seviyededir. Genel olarak

genclerde etKisizlik algisi ve takip etmeme, ileri vaslarda ise alternatif bulamama en belirgin

nedenlerdir.




